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“Pasiunea si seriozitatea ardtate de mai micii nostri
consumatori ma face sa afirm ca interesul pentru a fi
informat si a lua atitudine in cunostinta de cauza este
din ce in ce
mai mare.
Dupa ce i-am
v a z ut
participdnd la
toate probele
din concurs,
pot sa afirm
ca sunt
mdandru de
viitorii consumatori. Ei sunt implicati si constienti
atunci cand vine vorba despre drepturile lor. Cu totii
suntcdstigatori.”

Bogdan Cristian Nica- presedintele Autoritatii
Nationale pentru Protectia Consumatorilor



Concursul ,Alege! Este dreptul tau.”

Scopul acestui concurs il constituie
educarea si constientizarea tédndrului
consumator asupra drepturilor si
intereselor sale legitime.

in momentul in care tanarul consumator
fnvata sd ceara calitate, refuzand sa cumpere
produse de proasta calitate
sau neetichetate
corespunzator, sau sa
sesizeze abuzurile,
operatorul economic va fi
obligat sa ofere calitate,
respectiv sa fTnlature
abuzurile.

Prin desfasurarea
concursului  “Alege! Este
dreptul tau” si in anii care
urmeaza ne dorim sa
contribuim la formarea unei
generatii tinere de
consumatori, constienta de
drepturile sale legitime.

TAU

Obiectivul concursuluifil constituie atingerea
unei mai bune comunicari intre participanti,
transparenta, oferirea unei viziuni asupra
lumii profesionale, cunoasterea

ALEGE!

ESTE

DREPTUL

ANPC

problemelor concrete
invatarea pluridisciplinara.

ale societatii,

Grupurile tinta :

1. direct:
clasele -1V
clasele V-VIII
clasele IX-XII

Grupurile tinta au fost alese din
categoria de populatie cea mai
vulnerabila si, Tn acelasi timp, cea
maireceptiva la educatie.

2. indirect : familiile elevilor,
cadrele didactice, comunitatea.

De ce este necesard dezvoltarea
proiectelor pentru educatia
consumatorilor in scoli si
desfdsurarea concursului
,Alege! Este dreptul tdu.”

Deoarece este o nevoie sociala

Cand vorbim despre consum ne referim la
alimente, casa, muzicd, Tmbracaminte,
calatorii, servicii, mii de produse in vitrine si
mii de vise nascute de advertising in fiecare
zi.



Cand vorbim despre
E ducarea
Consumatorilor ne
referim la nevoia sociala
de a dezvolta o serie de
actiuni educationale
care, indreptate catre
cetateni cu o varsta cat
mai frageda, sa
contribuie la formarea
unor obiceiuri si
atitudini critice si
responsabile care sa fi
ajute sa patrunda pe
piata giganticda ce
reprezinta societatea din ziua de azi.

Pentru a dezvolta aceste actiuni
educationale, scoala, care de-a lungul
istoriei sale a raspuns nevoilor societatii, se
dovedeste a fi mediul ideal pentru Educarea
Consumatorilor.

Deoarece este fundamentald intr-un model
educational carefsi propune sa predea valori
aledrepturilorumane

in prezent, scolile trec prin transforméri
importante, acelea de a construi un model
educational, care sa aiba in centru persoana
si nevoia, si de a primi o educatie cat mai
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completa.

UNESCO a declarat perioada 2005-2014
deceniul ,Educatiei pentru Dezvoltarea
Rationald”.

n acest caz nu mai au niciun rol cei patru
piloni ai educatiei din secolul XXI, care apar
in raportul UNESCO a Comisiei
Internationale de Educatie pentru secolul
XXI, comisie condusa de Jacques Delors:
invatd s cunosti” ,invata sa faci” ,Invatati
sa traiti impreund”,” Tnvatati sa traiti cu altii”,
, invatd s3 fii”. In acest caz, ,Educatia
valorilor” si ” Educatia pentru cetdtenie”
sunt puncte esentiale de referinta pentru
dezvoltarea programeiscolarein orice tara.



Daca se educa in spiritul valorilor umane,
oricare ar fi acestea, va trebui sa tinem
seama si de drepturile umane; iar daca
vorbim despre drepturi, trebuie sa ne
referim si la obligatii sau responsabilitati. Nu
exista nici o indoiala ca in educatia integrala
a cetatenilor, Educatia Consumatorilor are
unrolimportant.

Deoarece a fost recunoscuta atat
din punct de vedere legal, cat si
practicin multe tari

Educatia Consumatorilor
reprezintda, Tntr-o masura mai
mica sau mai mare, o realitate in
mii de scoli din intreaga Europa.
Sub protectia politicilor de
dezvoltare a protectiei
consumatorilor, promovate de _
Comisia Europeana, care a '
subliniat importantd Educatiei
Consumatorilor prin schimbarile
educative care au aparut in scoli Tn ultimii
ani, Educatia Consumatorilor a pus accentul
pe nevoia de a educa pentru viata. Deci,
materia ,,Educatia Consumatorilor” nu mai
este un element strain in nici o tara din
Europa.

Merita evidentiata Opinia Comitetului
European Social si Economic despre
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subiectul “Educarea Consumatorilor”
(2003/C 133/01): ,Din punct de vedere
etnic, este importantda conceperea
materialelor educative si a mijloacelor
destinate asigurdrii consumatorilor atat de
cunostinte, cat si de calitati pentru a putea
actiona.
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Aceste materiale si mijloace trebuie sa fie
atractive si capabile sa motiveze si sa
trezeascd interesul utilizatorilor potentiali”.
Acesta este unul din motivele care ne-au
determinat sa cream si sa dezvoltam
concursul, Alege! Este dreptul tau.”



EditiaaXa2012

In perioada 17 - 21 lulie 2012, Autoritatea
Nationala pentru Protectia Consumatorilor,
Ministerul Educatiei, Cercetarii, Tineretului
si Sportului, si Asociatia pentru Protectia
Consumatorilor din Romania au organizat
faza nationald a concursului pe teme de
protectie a consumatorilor, "Alege ! Este

v

dreptultau”, editiaaX-a.

Elevii de liceu, care au castigat fazele
judetene ale concursului pe teme de
protectia consumatorului, au luat parte la
faza nationala a concursului, organizata in
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Centrul de Agrement ,Noul Paradis” din
Eforie Sud.

Organizatorii s-au bucurat de participarea
unui numar de 84 de elevi, care si-au
demonstrat cunostintele din domeniul
protectiei consumatorilor pe parcursul a
doua etape: concursul individual (eseu si
test grila) si concursul pe echipe (studiu de
caz, interpretare spot publicitar, realizare a
unui posteretc.). Totin cadrul concursuluiau
fost premiate desenele
realizate de elevii claselor |
— VI precum si etichete
executate de elevii claselor
VII=VIII.

Concursul organizat de
catre Autoritatea Nationala
pentru Protectia
Consumatorilor Tmpreuna
cu Ministerul Educatiei
Cercetarii Tineretului si
Sportului face parte din

strategia de informare si
“educare a tinerilor
consumatori. Anul acesta, tema concursului
a fost ,Informarea corecta, completa si
precisa — un drept si o necesitate pentru
consumatori”.



Vice - Presedintele Autoritdtii Nationale
pentru Protectia Consumatorilor, domnul
Bogdan Pandelica , a inmanat personal
diplomele copiilor premianti. Elevii care s-au
familiarizat cu reglementarile din domeniul
protectiei consumatorilor vor deveni
consumatori informati, capabili sa-si
protejeze activdrepturile.

Cei mai bine pregdtiti elevi au mai fost
recompensati cu premii in produse oferite
de reprezentanti ai mediului de afaceri din
Romania.

Anul acesta, partenerul principal al ANPC in
pregdtirea concursului a fost Asociatia
pentru Protectia Consumatorilor din
Romania, organizatie neguvernamentala cu
performante notabile Tn s
informarea si protejarea
consumatorilor.

Comisariatele Judetene
pentru Protectia
Consumatorilor s-au
implicat Tn pregatirea
fiecarei etape a
concursului, participand la
intocmirea subiectelor, la
supravegherea

participantilor la concurs si
la premierea elevilor cu l

rezultate deosebite.

Stabilirea castigatorilor a fost realizata de o
comisie alcatuita din Catalina Chendea,
inspector general in Ministerul Educatiei,
Cercetdrii, Tineretului si Sportului,
presedinte al comisiei, Mirela Sisman,
inspector in Inspectoratul Scolar al
Municipiului Bucuresti, Georgeta Mocanu,
comisar superior la Comisariatul Judetean
pentru Protectia Consumatorilor Constanta,
Viorica lerimia si Adina Francu membre a
Asociatiei pentru Protectia Consumatorilor
din Romdnia, Daniela Carmaciu, specialist
marketing si comunicare “Tetra Pak
Balkans” SRL si Florentina Varga, redactor
“Radio Romdnia Actualitati”




Cdstigdtorii concursului la proba individuald  Locul I-echipa formata din elevii din judetele

au fost: Satu—Mare, Bihorsi Maramures
Gora Alexandra Ana, locul | Memetea Cosmin Bogdan, Colegiul
Colegiul Economic “D. Cantemir” Suceava Economic “Partenie Cosma” Oradea;

Purda Oana, Colegiul Economic
“Partenie Cosma” Oradea;

IluK Manuela Cristina, Colegiul
Economic “N. Titulescu” Baia Mare;
Petric Paula Florina, Colegiul Economic
“N.Titulescu” Baia Mare;

Topan Catalina Bianca, Gr. Sc. Industrie
Alimentara “Emil Palade” Satu—Mare;
Ciorba Florin Grigore, Grup Scolar
“Constantin Brancusi” Satu Mare.

Sdrbu

Raluca Elena, locul Il, Colegiul
Economic Buzdu;

Memetea Cosmin Bogdan, locul lll, §
Colegiul Economic “Partenie Cosma”
Oradea.

Cdstigatorii probei pe echipe au
fost:




Locul II- echipa formata din
elevii din judetele llfov,
BuzausiPrahova

Sarbu Raluca Elena, Colegiul
Economic Buzau;
Paraschiv Alexandra,
Colegiul Teoretic Buzau;
Dinu luliana Roxana,
Colegiul National “Mihai
Viteazul” Slobozia;

Nicu Andreea Elena, Liceul
de Arta “I. Perlea” Slobozia;
Irimia Raluca Aniela,
Colegiul Economic “V.
Madgearu” Ploiesti;

Mihai Aura Florentina, Colegiul Economic “V.
Madgearu” Ploiesti.

Locul llI- echipa formata din elevii din
judetele Cluj, Bistrita— Nasaud si Salaj
Morar Lavinia Florina, Colegiul Economic
“lulian Pop” ClujNapoca;

Borzasi Mihai, Colegiul Economic “lulian
Pop” ClujNapoca;

Cimpan Alex Bogdan, Colegiul National
“PetruRares” Beclean;

Floroaie Florina Maria, Liceul Teoretic “S.
Halita” Sangiorz Bai”;

Ciordas Diana Corina, Colegiul National
“Simion Barnutiu” Simleul Silvaniei;

Man Natalia Madalina, Colegiul National
“Simion Barnutiu” Simleul Silvaniei.

Concursul a prilejuit  participantilor nu
numai o intrecere privind cunostintele din
domeniul protectiei consumatorilor, ci si o
afirmare a inventivitatii si a spiritului de
echipa, atat in cadrul probei studiu de caz ce
a avut ca cerinta alcatuirea unei scenete
privind procurarea de fonduri pentru o
asociatie de consumatori, cat si in
elaborarea unui poster reprezentativ pentru
regiunelor.

Posterele au surprins prin originalitate,
materialele folosite cdat si prin sinteza
elementelor locale.
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Autoritatea Nationala pentru Protectia
Consumatorilor felicita toti elevii
participanti la aceasta editie si multumeste
tuturor celor care au contribuit larealizarea
acestui proiect

Partenerisi sponsoriai concursului:

Apa Nova
OMYV Petrom
Ascendnet
BRD
Carrefour
Cetelem
Coca - Cola Hellenic
Cosmote
Covalact
Danone
Dr. Oetker
LaDorna
LaMonza
Paralela 45
Parmalat
Provident
Raiffeisen Bank
Rao Distributie
Romaqua
Scandia
TBI Credit
Wrigley

1

Editia XI-2013

Pentru a participa la editia
concursului “Alege!”Este dreptul tau” din
anul 2011 lansam invitatia catre toti elevii si
cadrele didactice din institutiile de
fnvdtamant din tara sa aiba in vedere
etapele care trebuie a fi parcurse pentru a
putea ajunge la faza finald a concursului de
anul viitor, respectiv etapa pe scoala sau
liceu sietapa pe judet.

Pentru mai multe detaliiva rugam sa
va adresati Inspectoratului Scolar din judetul
in care va aflati sau de la Comisariatele
Regionale pentru Protectia Consumatorilor.
Lista cu aceste Comisariate o puteti gasi pe
WWW.anpc.gov.ro



Parteneri

ASCEMNoY BRD

NETSOLUTIONS GROUPE SOCIETE GENERALE

# Coca-CuIa
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o
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£ RomAQUA GROUP | BORSEC

Credit v# UniCredit Tiriac Bank

A TBIF Company

\
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A Subsidiary of Mars, Incorporated

= PIRAEUS
BANK
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Partneri principali ai concursului
“Alege! Este dreptul tau! 2012
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PETROM

Membru OMV Grup

BUCURESTI APA

APA NOVA- o companie O VEOLIA
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